KINOWERBUNG MIT

KONTAKTGARANTIE,

PAY PER VISITOR!

Sie sagen, wie viele Menschen Thre Werbung
im Kino sehen sollen. Und wir sorgen daftr,
dass dies auch tatsachlich geschieht.

Das Prinzip: Taglich erfassen wir die
Zuschauerzahlen aller Kinos und lassen Ihren
Spot so lange laufen, bis die gewunschte
Anzahl Kontakte zustande gekommen ist.

Sie  definieren Zielpublikum, Region,
Laufzeit und auf Wunsch auch konkrete
Kinos.

Im Preis inbegriffen sind eine Beratung und
ein massgeschneidertes Konzept: In welchen
Kinos oder gar vor welchen ganz spezifischen
Filmen erreichen Sie lhre Zielgruppe am
besten?
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RABATT b4

Kulturinstiutionen,

NGOs,
Praventionskampagnen &
das Gesundheitswesen
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PREIS

1000 Kontakte in den Kinos Ihrer Wahl*:
130 CHF (10-Sekunden-Spot)

Liangere Spots werden auf Basis des
Sekundenpreises berechnet (13 CHF pro
Sekunde und 1000 Kontakte)

Mindestdauer fir Spots: 10 Sekunden
(auch Standbilder mit Ton sind moglich;
gerne uUbernehmen wir bei Bedarf die
Vertonung oder eine leichte Animation
Ihres Standbildes)

* Dieser Preis gilt fir unsere direkten
Partnerkinos (siehe Liste), Sie koénnen
aber schweizweit alle Kinos tUber uns
buchen. Entsprechende Offerten erstellen
wir gerne auf Anfrage; der Kontaktpreis
fallt  bei allen anderen  Kinos
grundsatzlich leicht teurer, aber sehr
ahnlich aus.

In der Vorweihnachtszeit (November und
Dezember) gilt ein Preis-Aufschlag von
30%. In dieser Zeit ist auch das
Kontingent fur Werbung mit
Rabattierung  (Kultur, NGOs und
Gesundheitswesen) beschrankt.

Naturlich konnen Sie unsere Kinos oder
einzelne Kinosale auch  weiterhin
wochen- oder monatsweise buchen.
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MAXIMALE
WERBEWIRKUNG

Kinowerbung wird vom menschlichen

Gehirn  bewusster und methodischer
verarbeitet als Werbung in anderen Medien.
Die Menschen sind aufmerksamer,

aufgeregter und glicklicher, wenn sie ins
Kino gehen, als wenn sie fernsehen, Radio
horen, Zeitung lesen oder im Internet
surfen. Entsprechend hoch ist die
Werbewirkung im Kino.

8-FACHER
ERINNERUNGSWERT

Ein- und derselbe Spot wird, nachdem man
ihn auf der grossen Leinwand gesehen hat,
achtmal so gut erinnert wie nach einer
TV-Ausstrahlung, und verleitet um 38%
hiufiger zu Produkt-Recherche, als wenn er
online gesehen wird.

HOCHSTE
AKZEPTANZ

Kinowerbung hat im Vergleich zu allen
anderen Werbemoglichkeiten die hochste
Akzeptanz: 62 % der Bevolkerung finden
Werbung im Kino explizit sympathisch,
wahrend sich z.B. von Popup-Werbung im
Internet 85 % gestort fihlen.

QUALITATS-STEIGERUNG

Der identische Spot wird im Kino als
doppelt so ansprechend, dreimal so originell
und sogar zwolfmal so innovativ bewertet,
wie wenn er online gesehen wird.
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SYMPATHIEWERT-BOOST

Die Sympathie in Bezug auf eine Marke oder
ein Produkt wird — gemessen an der Wirkung
von Online-Werbung - durch Kinowerbung
verdreifacht.

MULTIPLIKATOR-EFFEKT

Uber einen Kino-Spot wird 2,7-mal so hiufig
gesprochen wie iiber einen Online-Spot.

Quellen: Statista, Innofact, Werbeweischer, Hall & Partners / Digital Cinema Media (DCM)
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. PARTNERKINOS PPV
COPINE

AH: Kinos, die vorwiegend Arthouse-Filme zeigen KINOWERBUNG

AH / M: Kinos, die auf eine attraktive Mischung
Arthouse- und Mainstreamfilmen setzen
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(+41) 43 543-24-50
info@copine.ch
copine.ch
Hohlstrasse 4
CH-8004 Zurich

Bildnachweis:

Pierrot le fou, Jean-Luc Godard I A bout de souffle, Jean-Luc Godard I Playtime, Jacques Tati I La La Land,
Damien Chaselle I La nuit américaine, Francois Truffaut
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