
PAY PER VISIT O R

KONTAKTGARANTIE

Sie sagen , w ie v iele M enschen  I h re W er bung 
im  Kino sehen  sol len . Und w i r  sor gen  dafür , 
dass d ies auch  tatsäch l ich  gesch ieh t.

D as Pr inzip : Tägl ich  er fassen  w i r  d ie 
Z uschauer zah len  al ler  K inos und lassen  I h ren  
Spot so lange laufen , bis d ie gewünsch te 
Anzah l  Kon tak te zustande gekom m en  ist .

Sie def in ieren  Z ielpubl ikum , Region , 
L aufzei t  und auf  W unsch  auch  konkrete 
K inos.

Im  Preis inbegr i f fen  sind  eine Ber atung und 
ein  m assgeschneider tes Konzept: I n  welchen  
Kinos oder  gar  vor  welchen  ganz spezi f i schen  
Fi lm en  er reichen  Sie I h re Z ielgr uppe am  
besten?

KIN OW ERBUN G M IT



PREIS

L ängere Spots werden  auf  Basis des 
Sekundenpreises berechnet (13 CH F pro 
Sekunde und 10 0 0  Kon tak te)

M indestdauer  f ür  Spots: 10  Sekunden  
(auch  Standbi lder  m i t  Ton  sind  m ögl ich ; 
ger ne über nehm en  w i r  bei  Bedar f  d ie 
Ver tonung oder  eine leich te An im at ion  
I h res Standbi ldes)

*  D ieser  Preis gi l t  f ü r  unsere d i rek ten  
Par tner k inos (siehe L iste), Sie können  
aber  schweizwei t  al le K inos über  uns 
buchen . En tsprechende O f fer ten  er stel len  
w i r  ger ne auf  An f r age; der  Kon tak tp reis 
f äl l t  bei  al len  anderen  Kinos 
gr undsätzl i ch  leich t  teurer , aber  seh r  
ähn l ich  aus.

I n  der  Vor weihnach tszei t  (N ovem ber  und 
D ezem ber) gi l t  ein  Preis-Aufsch lag von  
30 %. I n  d ieser  Z ei t  i st  auch  das 
Kon t ingen t f ür  W er bung m i t  
Rabatt ier ung (Ku l tur , N GO s und 
Gesundhei tswesen) besch r änkt.

N atür l i ch  können  Sie unsere Kinos oder  
einzelne Kinosäle auch  wei ter h in  
wochen -  oder  m onatsweise buchen .

50 % 
RA BAT T  

für 

Kulturinstiutionen, 

NGOs, 
Präventionskam pagnen &  
das Gesundheitswesen 

10 0 0  Kon tak te i n  den  Kinos I h rer  W ah l* : 
130  CH F (10 -Sekunden-Spot)



Kinower bung w i rd  vom  m ensch l ichen  
Geh i r n  bewusster  und m ethod ischer  
ver ar bei tet  als W er bung in  anderen  M edien . 
D ie M enschen  sind  aufm er ksam er, 
aufgeregter  und glück l i cher , wenn  sie ins 
K ino gehen , als wenn  sie fer nsehen , Rad io 
hören , Z ei tung lesen  oder  im  I n ter net 
sur fen . En tsprechend hoch  ist  d ie 
W er bew i r kung im  Kino.

MAXIMALE
WERBEWIRKUNG

8-FACH ER 
ERIN N ERUN GSW ERT

Ein -  und der selbe Spot w i rd , nachdem  m an  
ihn  auf  der  grossen  L einwand gesehen  hat, 
ach tm al  so gut er inner t  w ie nach  einer  
T V-Ausstr ah lung, und ver lei tet  um  38% 
häuf iger  zu Produkt-Recherche, als wenn  er  
on l ine gesehen  w i rd .

H Ö CH ST E 
AKZ EPTAN Z

Kinower bung hat im  Ver gleich  zu al len  
anderen  W er bem ögl ichkei ten  d ie höchste 
Akzeptanz: 62 % der  Bevölker ung f inden  
W er bung im  Kino exp l izi t  sym path isch , 
während sich  z.B. von  Popup-W er bung im  
I n ter net 85 % gestör t  f üh len .

Q UAL ITÄT S-ST EIGERUN G

D er  iden t ische Spot w i rd  im  Kino als 
doppel t  so ansprechend, d reim al  so or iginel l  
und sogar  zwöl fm al  so innovat iv bewer tet , 
w ie wenn  er  on l ine gesehen  w i rd .



D ie Sym path ie in  Bezug auf  eine M ar ke oder  
ein  Produkt w i rd  ?  gem essen  an  der  W i r kung 
von  O n l ine-W er bung ?  durch  Kinower bung 
verdrei f ach t.

Quellen: Statista, Innofact, Werbeweischer, H all &  Partners /  Digital Cinema M edia (DCM )

SYM PAT H I EW ERT -BO O ST

M U LT I PL I K AT O R-EFFEK T

Ü ber  einen  Kino-Spot w i rd  2,7-m al  so häuf ig 
gesprochen  w ie über  einen  O n l ine-Spot.



KINOLISTE
PA RT N ERK I N O S PPV

C O PI N E 

K I N O W ERB U N G

Basel K u l t .k i n o A tel i er 1 ?  5 A H  /  M

Basel K u l t .k i n o Cam er a 1 ?  2 A H

Ber n Cin eA BC A H  /  M

Ber n ci n eBu ben ber g A H  /  M

Ber n ci n eCam er a A H  /  M

Ber n ci n eM ov ie 1 ?  3 A H  /  M

Ber n K in o Rex 1 ?  2 A H

Biel A p ol l o A H  /  M

B iel Belu ga A H  /  M

B iel L i do 1 ?  2 A H  /  M

Br u gg O deon A H

Br u gg Excel si or A H  /  M

Fr ei en stei n N eu es K in o A H  /  M

L iestal Sp u tn i k 2 A H  / M

L u zer n Bou r bak i 1 ?  4 A H  /  M

M än n edor f K i n o W i lden m an n A H  /  M

W i l Cin ew i l 1-4 A H  /  M

W in ter th u r K iw i  Cen ter 1 -  11 A H  /  M

W in ter th u r L oge 1 ?  3 A H

Z ü r i ch A r th ou se A lba A H

Z ü r i ch A r th ou se L e Par i s A H  /  M

Z ü r i ch A r th ou se M ov ie 1 ?  2 A H  /  M

Z ü r i ch A r th ou se Pi ccad i l l y 1 ?  2 A H  /  M

Z ü r i ch A r th ou se U to A H

Z ü r i ch H ou d in i 1 ?  5 A H  /  M

Z ü r i ch Kosm os 1 ?  6 A H  /  M

Z ü r i ch Ri f f r af f 1 ?  4 A H

AH : K inos, d ie vor w iegend Ar thouse-Fi lm e zeigen

AH  /  M : K inos, d ie auf  eine at t r ak t ive M ischung aus 
Ar thouse-  und M ainstream f i lm en  setzen



(+41) 43 543-24-50 ?

i n f o@cop i n e.ch

cop i n e.ch

H oh lstr asse 4

CH -80 0 4 Z ü r i ch

C O N T A C T  U S

Bi ldnachweis: 

Pier rot  le fou, Jean -L uc Godard  I  A bout de souf f le, Jean -L uc Godard  I  Play t im e, Jacques Tat i  I  L a L a L and, 
D am ien  Chasel le I  L a nu i t  am ér icaine, Fr ançois Tr uf f aut
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